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Introduction1 
In recent years, attention has been attracted to the environmental pollution resulting from the production of 

products, and as a result, the interest of the communities to know more about the environmental protection and 
destruction factors has increased. Eco-labels are defined to respond to this need of society. Estimating the 
economic value of eco-labels of agricultural products that provide environmental information about products and 
their production process to consumers  shows what share of the costs necessary to collect such information and 
data will be paid by consumers. In this way, the value of labels can be determined for consumers. In Iran, 
especially in Mashhad, where a significant part of fresh agricultural products is irrigated with urban and 
industrial wastewater and the use of chemical fertilizers and pesticides in the production of agricultural products 
is common, the implementation of the labelling scheme for fresh agricultural products due to its impact on the 
health of consumers and the environment is very important. A large number of consumers of the above products 
want to have information about the level of contamination of these products and use healthier products, and 
therefore they are willing to pay to provide this information.  

 

Materials and Methods 
In this research, the evaluation of eco-labels on freshly packaged agricultural products by measuring people's 

willingness to pay for these products in 11 regions of Mashhad is discussed. In the present study, the contingent 
valuation method and single-bound dichotomous questionnaires were used, and the bid amounts used in the 
questionnaire were designed using the Boyle and Bishop methods. The spike model has been used to measure 

the willingness to pay and check the factors affecting it. 
Results and Discussion 

The results from the questionnaires indicate that out of 150 participants, 27 stated they would not be willing 
to pay for eco-labels on freshly packaged agricultural products. Consequently, the bids, designed using Boyle 
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and Bishop's method, were applied to the remaining 123 participants. The suggested bid amounts were 10%, 
20%, 30%, 50%, and 80%. The results from the spike model show that the variables of marital status, monthly 
family income, the market where the product was purchased, the importance of the product's appearance, the 
individual's attitude towards the environmental impact of traditional agriculture, prior knowledge of eco-labels, 
and the bid amount all have a significant and positive effect. The variables of age and the importance of the 
shape of product packaging have significant and negative effects on willingness to pay. The studied population is 
willing to pay about 71% more for freshly packaged agricultural products with an eco-label than the sample price 
without a label. The significant percentage of willingness to pay calculated in this research is due to the fact that 
the percentage results depend on the price of goods, and for goods and services that have a lower price (such as 
fresh agricultural products considered in this research), the percentage of willingness to pay will be higher. It 
should also be noted that the statistical population of the present study is the 11th district of Mashhad, whose 
residents have a relatively high income level (the opinion of municipal experts). The estimated willingness to 
pay also indicates the importance of eco-labels for freshly packaged agricultural products. 

Conclusion 
The studied population is willing to pay about 71% more for freshly packaged agricultural products with an 

eco-label than the sample price without a label. The significant percentage of willingness to pay for eco-labels 
indicates the importance of these labels for freshly packaged agricultural products from the consumers' point of 
view. 

 
Keywords: Bid design, Boyle and Bishop Method, Contingent valuation, Dichotomous response method, 

Eco-label design  
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 چکیده

های محتیط استت، برسستب تر در مورد عوامل حفاظت و تخریب محیط زیست افزایش یافتهمندی جوامع به دانستن بیشعلاقههای اخیر، در سال
های محیط زیستی محصولات کشاورزی که اطلاعات محیط زیستی قتصادی برسسباند. برآورد ارزش ازیستی برای پاسخ به این نیاز جامعه تعریف شده

هتای لاز  بترای کنندگان سته ستی ی از هزینتهدهد که مصرفدهند، نشان میکنندگان ارائه میها را به مصرفمربوط به محصولات و فرآیند تولید آن
زنتدگی موجتود روی  های محتیط زیستتی سرختهگتااری برسستبپژوهش، به ارزشهایی را خواهند پرداخت. در این آوری سنین اطلاعات و دادهج ع

آوری بندی شده پرداخته شده است. لاز  به ذکر است که برسسب محیط زیستی ارائه شده، با استفاده از اطلاعتات ج تعبسته محصولات کشاورزی تازه
 های دوگانتهنامهگتااری مشتروط و پرستشپرداخت، از روش ارزشبتهات ت ایلآوری اطلاعتاست. جیت ج تع باز طراحی شده نامهشده از یک پرسش

دست آمد. برای تخ تین ت ایتل بته پرداختت و وبیشاپ بهبا استفاده از روش بویل نامهبعدی استفاده شده و مبالغ پیشنیادی مورد استفاده در پرسشیک
 کار بترده شتدهکند، بهگااری مشروط را نیز در برآورد نیایی وارد میارزش نامهر در پرسشهای صفبررسی عوامل مؤثر بر آن نیز مدل اسپایک که پاسخ

خانواده، بازار محل خرید، اه یت شتلل ظتاهری محصتول، ن ترش فترد بته  است. نتایج پژوهش نشان داد که متغیرهای وضعیت تأهل، درآمد ماهیانه
های محیط زیستی از قبل و مقدار پیشنیادی، تأثیر معنادار و مثبت و متغیرهای سن و اه یت بهای محیط زیستی کشاورزی سنتی، شناخت برسسآسیب

 ج عیتت متورد ملالعته حاضترند بترای محصتولات کشتاورزی تتازهبندی محصول تأثیر معنادار و منفی بر میزان ت ایل به پرداخت داشته و شلل بسته
 تر پرداخت کنند.درصد بیش 71بدون برسسب حدود  قی ت ن ونه دارای برسسب محیط زیستی نسبت به شدهبندیبسته

 
 طراحی مقدار پیشنیادی، طراحی برسسب محیط زیستی ،روش دوگانه، گااری مشروط، روش بویل و بیشاپارزش های کلیدی:واژه

 

 1مقدمه

های مرتبط با مشللات و مسائل محتیط زیستتی افزایش ن رانی

ط زیستی حاصل از تولید محصتولات  های محیطور خاص، آلودگی)به

تر در مورد عوامتل مندی جوامع به دانستن بیشموجب افزایش علاقه

                                                           
شتلده دان ،اقتصتاد کشتاورزی، گتروه کارشناستی ارشتد و دانشتیار دانشجویترتیب به -2و 1

 .، دانش اه فردوسی مشید، مشید، ایرانکشاورزی
 .، ایرانارومیه، ارومیه، دانشلده کشاورزی، دانش اه اقتصاد کشاورزیگروه  دانشیار، -3

  :l.abolhasani@um.ac.ir Email               نویسنده مسئول: -)*
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های محتیط استت. برسستب حفاظت و تخریب محتیط زیستت شتده

 Grebitus etاند )زیستی برای پاسخ به این نیاز جامعه تعریتف شتده

al., 2016 .  

عنوان یک کانال ارتباطی میم بتین به های محیط زیستیبرسسب

کنندگان، وظیفته انتقتال اطلاعتات پنیتان در تولیدکنندگان و مصرف

رابله با میزان استفاده از کارکردهای محتیط زیستتی در حتین تولیتد 

کنندگان در مورد محیط زیستی توانند به مصرفمحصول را دارند و می

، بته تترویج و بودن یتک محصتول اط ینتان دهنتد و از ایتن طریت 

 Song etکنند )گسترش محصولات سازگار با محیط زیست ک ک می
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al., 2019 ال للتی در که استتانداردی بین 14020 . استانداردهای ایزو

های ها و اعلامیتهجیت اصول راهبردی توسعه و استتفاده از برسستب

ی را معرفتی باشد، سه دسته برسستب محتیط زیستتمحیط زیستی می

اساس نوع و اینلته سته شتخا یتا های فوق براست. برسسب کرده

شتوند بندی میاست، به سه گروه تقسیم نیادی برسسب را تأیید کرده

 اند از:که عبارت

ها این نتوع برسستب های استاندارد تولید:برچسب -نوع اول

اعد ها و قوهای محصول تولید شده با دستورالع لتلاب  کامل ویژگی

محیط زیستیِ از پیش تعیین شده در رابله بتا فرآینتد تولیتد را نشتان 

غیر از دهند. تأیید ایتن تلتاب  توستط شتخا ثالتا )نیتادی بتهمی

 گیرد.تولیدکننده  صورت می

 قابلیووب باافا:ووب: دهندههای نشووا برچسووب -نوووع دو 

 قابلیت بازیافت یا عتد  بازیافتت دهندههایی هستند که نشانبرسسب

گیری و تأیید در مورد قابل بازیافت محصول تولید شده هستند. تص یم

ها و قواعد از بودن محصول توسط خود تولیدکننده و طب  دستورالع ل

 گیرد.پیش تعیین شده انجا  می

 ایتتن :1(LCA)انوود    های چرخووهبرچسووب -نوووع سووو 

 یتریِگقابتل انتدازه یهتاداده گزارش یبرا یعنوان قالبها بهبرسسب

زنتدگی نشتان  های سرختهشوند. برسستبمیشناخته  2یزندگ سرخه

قتدر از دهند که محصول مورد نظر طی فرآیند تولیتد س ونته و سهمی

ها نیتز است. تأییتد ایتن نتوع از برسستب محیط زیست استفاده کرده

ها )نتوع ستو   شود. این نوع از برسسبتوسط شخا ثالا انجا  می

 شوند:کننده به دو دسته تقسیم میاساس نیاد تأییدبر

برای محصتولاتی کته یتک  :3وکاروکار به کسبکسب -1

 فروشد ودی ر می بن اه تولیدکننده به بن اه تولیدکننده

بترای محصتولاتی کته از  :4کنندهوکار به مصرفکسب -2

 رسد.کننده میدست مصرفطور مستقیم بهبن اه تولیدی به

 طیمحتبرسستب  یکنندگان بترامصرف ت ایل به پرداختبرآورد 

 یبررستجیتت  بندی شتده ،بستته کشاورزی تازهمحصولات زیستی )

. ت ایتل بته میتم استت اریبست هاییبرسسب نیسن یوجود تقاضا برا

کنندگان مبلغتی استت کته مصترف دهندهپرداخت برآورد شده، نشتان

جاکته هایی پرداختت کننتد. ازآنسنتین برسستب حاضرند برای ارائته
                                                           
1- Life cycle assessment 

2- Quantifiable life cycle data 

3- Business-to-business 

4- Business-to-consumer 

علت نقتش آن در کنندگان، بتهمبلغ پرداختی توستط مصترف محاسبه

 تعیتتین قی تتت محصتتول، دنبتتال کتتردن اهتتداف بازاریتتابی و تحلیتتل

 نیتیتع ضروری است، اری محیط زیستیگابرسسب استیس یاثربخش

متورد ه واره  کشاورزی تازهمحصولات  یبالقوه برا ت ایل به پرداخت

 . Salladarre et al., 2016باشد )می گااراناستیتوجه س

های محتیط زیستتی در تولیدات و محصولات کشاورزی، برسسب

دار محتیط زیستت باشتند، کشاورزی دوستت دهندهتوانند نشانکه می

ال للی که مربوط به ها در سلح بینای دارند. این برسسبجای اه ویژه

انتد. در د نیز توستعه یافتهباشتولید و تجارت محصولات کشاورزی می

پایدار توسط ستازمان ملتل متحتد،  واقع، از زمان انتشار اهداف توسعه

گیران بختتش کشتتاورزی بتته پایتتداری اکوسیستتتم و توجتته تصتت یم

استت. در ایتران و  تتر از قبتل شتدههای مترتبط بتا آن بیشبرسسب

خصتتوص شتتیر مشتتید کتته بختتش قابتتل تتتوجیی از محصتتولات به

-های شیری و صتنعتی آبیتاری متیبا پساب فاضلابکشاورزی تازه 

شتوند و استتفاده از کودهتتا و ست و  شتتی یایی در تولیتد محصتتولات 

 Mazhari & Haghigi, 2016; Selgi et کشاورزی متداول استت )

al., 2020گااری محصتولات کشتاورزی تتازه ، اجرای طرح برسسب 

کنندگان و محیط زیستت، اه یتت دلیل تأثیر آن بر سلامت مصرفبه

کنندگان محصولات فوق، خواستتار بالایی دارد. تعداد زیادی از مصرف

داشتن اطلاعات در زمینه سلح آلودگی این محصتولات و استتفاده از 

ایتن  باشتند و بنتابراین، حاضترند جیتت ارائتهتر میمحصولات سالم

 . بتترآورد ارزش Haqjo et al., 2011ردازنتتد )اطلاعتتات، هزینتته بپ

های محتیط زیستتی بترای محصتولات کشتاورزی اقتصادی برسسب

های لاز  بترای کنندگان سه سی ی از هزینهدهد که مصرفنشان می

هتایی را خواهنتد پرداختت و از ایتن آوری سنین اطلاعات و دادهج ع

ها را دارا هستتتند، ی کتته ایتتن برسستتبتتتوان محصتتولاتطریتت ، می

گتااری صتحیح ایتن محصتولات )بتا انجتا  گااری کرد. قی تقی ت

کننده و تحقیقتتات و اقتتدامات لاز   از جیتتت حفتتص حقتتوق مصتترف

ها بترای ه لتاری در تترویج طور ه زمان و تشوی  آنتولیدکننده به

 های محیط زیستی اه یت دارد.برسسب

ا  شده در ایران، ملالعات اندکی برای های انجدر بررسی پژوهش

های محیط زیستتی یافتت شتد. در تخ ین ت ایل به پرداخت برسسب

تحلیتتل ترجیحتتات "ای بتتا عنتتوان تتتوان بتته ملالعتتهایتتن زمینتته می

دارای برسسب محیط  های تازهکنندگان برای استفاده از سبزیمصرف

گان بترای کنندبرآورد ت ایل به پرداختت مصترفکه با هدف  "زیستی
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هر یک از اطلاعات فتراهم شتده در برسستب کشتاورزی حفتاظتی و 

انجتا  شتده  کنندگانتعیین عوامل مؤثر بر ت ایل به پرداخت مصترف

 . نتایج این ملالعته کته Taghizadeh et al., 2023بود، اشاره کرد )

لیتدات کشتاورزی کنندگان بترای تومنظور تحلیل ترجیحات مصرفبه

حفتتاظتی در شتتیر مشتتید، از روش آزمتتون انتختتاب و بتترای بتترآورد 

پارامترهای آن از ال وهای لاجیت شترطی و لاجیتت بتا پارامترهتای 

ت ایل به پرداختت نیتایی بترای کردند، نشان داد که تصادفی استفاده 

برسستب  گیری و ستازمان صتادرکنندههای دقتت روش انتدازهویژگی

متغیرهای جنسیت، حضور کودک در  .است تومان 5و  04/17ترتیب به

دار اثر مثبت و معنی ،خانواده و حضور افراد با بی اری خاص در خانواده

داری بتر میتزان ت ایتل بته پرداختت و متغیر سن اثتر منفتی و معنتی

 نتتایج ملالعته ه ینتین نشتان داد کتهاست. کنندگان داشته مصرف

ندگان برای کسب اطلاعات مربوط کنت ایل به پرداخت مصرف میزان

 در ملالعتهاست.  کشت و آسیب به محیط زیست بسیار پایین به نحوه

مصرف  حیاثرگاار بر ترج یهامؤلفه نیترمیمبا هدف بررسی دی ری 

ی، ال وی لاجیت ترتیبی تع یم داریپا یهابرسسبدارای گوشت مرغ 

 یرهتایمتغه گیری شتد کتیافته مورد استتفاده قترار گرفتته و نتیجته

نستبت بته  یمنلقت  تیگوشت مرغ در ماه و ق دیدفعات خر ت،یجنس

مصرف گوشت مرغ با برسسب سبز و ستالم را  حیاحت ال ترج ،تیفیک

 دهنتتدیمتت شیافتتزا کیتتنستتبت بتته گوشتتت متترغ بتتا برسستتب ارگان

(Aghasafari & Karbasi, 2021.  

زیادی مترتبط بتا تخ تین ت ایتل بته در ملالعات خارجی، موارد 

های محتیط زیستتی بترای محصتولات و ختدمات پرداخت برسستب

مختلف )کشاورزی و غیرکشاورزی  موجود است. در ارتباط بتا ت ایتل 

های محیط زیستی بترای محصتولات کشتاورزی به پرداخت برسسب

گونه محصولات در نظر گرفته شتده ، تازه )که در پژوهش حاضر، این

-Witkin et al., 2015; De العتتات زیتتادی وجتتود دارد )نیتتز مل

Magistris & Gracia, 2016; McFadden & Huffman, 

2017; My et al., 2018; Rihn et al., 2019; Argemí-

Armengol et al., 2019; Hori et al., 2020; Yang et al., 

2020; Riccioli et al., 2020; Yin et al., 2020; García-

Gudiño et al., 2021طور کلی، نتایج ملالعتات یافتت شتده در  . به

برخلاف ملالعات گاشته که تنیا بته بترآورد  -1این زمینه نشان داد: 

های محیط زیستی پرداختته شتده، در ت ایل به پرداخت برای برسسب

ها، میتزان و س تون ی های اخیر، قالب و ظاهر برسسبملالعات سال

های ن ی طراحی برسستبطور کلی، س واطلاعات روی برسسب و به

محیط زیستی که تأثیر قابل توجیی بر مقدار ت ایل به پرداخت برآورد 

در ملالعات اخیر نسبت  -2است.  شده دارند نیز مورد توجه قرار گرفته

کننده در تری به میزان اطلاعات مصرفبه ملالعات گاشته توجه بیش

یط زیستتی های محتمورد تولید پایدار محصول مورد نظتر و برسستب

کننده در ایتن متورد، دادن استت  داشتتن دانتش قبلتی مصترف شده

ها و دهندگان پیش از پرسیدن ت ایل به پرداخت آناطلاعات به پاسخ

هایی که حاوی اطلاعتات کتاملی هستتند، تتأثیر یا استفاده از برسسب

 -3قابل توجیی بر مقدار ت ایل به پرداخت برآورد شده خواهد داشت. 

به مسائل جدیدی ه یون رفاه حیوانتات در ملالعتات اخیتر پرداختن 

اگرسه اغلب ملالعات  -4خورد. تر به سشم مینسبت به ملالعات پیش

مرتبط با برسسب محیط زیستی در کشورهای توستعه یافتته و بستیار 

های اخیر انجا  سنین ملالعتاتی پیشرفته انجا  شده است، امّا در سال

در ت امی ملالعتات  -5شود. نیز دیده میدر کشورهای در حال توسعه 

بررسی شده، ت ایل به پرداخت مثبت برای محصولات دارای برسسب 

صورت درصدی است )در بعضی ملالعات به محیط زیستی برآورد شده

در اغلتب  -6شلل واحتد پتولی کشتور متورد ملالعته . و در برخی به

ثر مثبتت بتر مقتدار ملالعات، متغیر درآمد یک متغیر معنادار و دارای ا

ت ایل به پرداخت برآورد شده بوده و متغیر تحصیلات اثر معناداری در 

تتر های بررسی شتده نداشتت. جنستیت و ستن نیتز در بیشپژوهش

 عنوان دو متغیر معنادار شناخته شدند.ها بهپژوهش

های محتیط زیستتی گتااری برسستبحاضر بته ارزش در ملالعه

گیری بندی شده با انتدازهبسته زی تازهموجود روی محصولات کشاور

میزان ت ایل به پرداخت افراد برای این محصولات با استفاده از روش 

بعدی پرداخته شده یک های دوگانهنامهگااری مشروط و پرسشارزش

و بررسی ت ایل به پرداخت و عوامل مؤثر بر آن نیز با استفاده از متدل 

های این ملالعه نسبت به . از مزیتشودرگرسیونی اسپایک بررسی می

توان به موارد ذیتل اشتاره سایر ملالعات انجا  شده در این زمینه، می

 کرد:

کنندگان بتترای در ایتتن ملالعتته ت ایتتل بتته پرداختتت مصتترف -1

ترین هتدف ها و کیفیت ایتن اطلاعتات کته اصتلیاطلاعات برسسب

 قرار گرفته باشد، مورد بررسی و تحلیلگااری میاجرای طرح برسسب

قابلیتت  دهندههای استاندارد تولید و نشتانبرخلاف برسسب -2است. 

است، این  ها صورت گرفتهبازیافت که ملالعات نسبتاً مناسبی روی آن

 های سرخهکنندگان برای برسسبملالعه به بررسی ترجیحات مصرف

دهد کته ملالعتات بستیار پردازد. بررسی پسشینه نشان میزندگی می
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برسسب ارائه  -3است.  ها صورت گرفتهک ی در رابله با این برسسب

دستت آمتده از یتک شده در این ملالعته، بتا توجته بته اطلاعتات به

های موجود استتفاده دقت طراحی شده و از برسسبباز، به نامهپرسش

گااری مشروط با ارزش نامهمبالغ پیشنیادی در پرسش -4است.  نشده

تری از روش بویل و بیشاپ طراحی شتده کته نتتایج دقیت استفاده از 

 های رایج ماننتد استتفاده از میانتهت ایل به پرداخت را نسبت به روش

جیت تحلیتل رگرستیون و  -5دهد. دست میهای پیش آزمون بهداده

های برآورد ت ایل به پرداخت از مدل اسپایک استفاده شده کته پاستخ

اری مشروط را در برآورد نیایی وارد کرده گاارزش نامهصفر در پرسش

مقدار ت ایل  -5کاهد. دست آمده میو از این طری  از خلای نتایج به

صورت درصدی از قی ت محصول بدون برسسب محیط به پرداخت به

زیستی در نظر گرفته شده و نتایج آن پس از تغییرات قی ت محصتول 

 نیز کارآیی خود را دارد.

 

 هامواد و روش

 راحی برچسب محیط زیستیط

های موجتود در برسستب محتیط زیستتی پیش از طراحی ویژگی

هایی کته از مورد استفاده در این پژوهش، سؤالاتی در ارتباط با ویژگی

باز،  نامهیک پرسش وسیلهدارای اه یت است، به کنندگاننظر مصرف

راج پرسیده شد و برسسب محیط زیستی ماکور با توجه به نتایج استخ

 طراحی شد. نامهشده از این پرسش

 نشتان داده شتده 1شلل حاضر، در  برسسب مورد نظر در ملالعه

زندگی ،  های سرخهاست. این برسسب، برسسبی از نوع سو  )برسسب

تتر توضتیح داده شتد  کننده )کته پیشوکار بته مصترفکستب دستته

 باشد.می

 
Global warming (increasing temperature) 

 
High (more than 30% of the standard level) 

Water pollution 
 

Middle (standard) 
Air pollution 

 
Low (less than 30% of standard level) 
Type of organization issuing the label: 

 
Local 

Private 
Governmental 
International 

Accuracy of the measurement method: 
 

Very little Low Middle Much Very much 
 برچسب محیط افست  مورد استفاده در افن مطالعه -1شکل 

Fig 1- Eco-label used in this study 
 

محصتول متورد  یتدِفرآیند تول یکه ط دهدیبرسسب فوق نشان م

سته  یتااستتفاده شتده و  یستتیز یطاز منتابع محت یزاننظر، به سه م

، ایتن عنتوان مثتال. بتهاستت وارد شتده یستز یطبه مح هایییبآس

دمای هوا را  میزانمحصول تا سه  ینا یدتول دهد کهبرسسب نشان می

اینلته تولیتد ایتن  دهد یاای افزایش میدلیل انتشار گازهای گلخانهبه

 ایتناستت. در داشتته  پتیها را در آب آلودگی محصول به سه میزان

کتم، متوستط و  درجهوارد شده با سه  آسیب میزان ه ینینبرسسب 

عنتوان  نیزبرسسب  صادرکنندهو نوع سازمان است مشخا شده  زیاد

 شود کته ستازمان صتادرکنندهعنوان مثال، مشخا می)به است شده

برسستتب، یتتک ستتازمان دولتتتی بتتوده یتتا خصوصتتی یتتا محلتتی و یتتا 

ملالعه حاضر به برآورد ت ایل به پرداخت برسسب محتیط  .ال للی بین

بندی شتده هبستت زیستی متاکور بترای محصتولات کشتاورزی تتازه

گیری پتتردازد. در قستت ت آختتر برسستتب نیتتز دقتتت روش انتتدازهمی

های واردشده به محیط زیست با پنج درجه از خیلی کم تا خیلی آسیب

 شود.زیاد مشخا می

جاکه هتدف اصتلی ایتن ملالعته تخ تین لاز  به ذکر است، ازآن

کنندگان برای آگاهی پیتدا کتردن از فرآینتد ت ایل به پرداخت مصرف

ها باشتد، برسستبآسیب محیط زیستتی آن می تولید محصول از جنبه
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تتا ت ایتل بته پرداختت  بدون رنگ و یا شتلل ختاص طراحتی شتده

کنندگان برای این اطلاعات بتدون تتأثیر رنتگ و یتا طراحتی مصرف

 برآورد شود.

 

 مورد مطالعه منطقه

 ههای مالی و زمانی، این ملالعه تنیتا در منلقتدلیل محدودیتبه

مشید صورت گرفته است که البته املان ع ومیت دادن نتایج این  11

کنتد. تر مانند شیر مشید محدود میهای وسیعملالعه را برای مقیاس

هلتتار  1534شیر مشید )با دو ناحیه و نه محله ،  11 مساحت منلقه

 خانوار  در آن سلونت دارند. 60609نفر ) 200161بوده و 

شتده  به پرداختت بترآورد لیهش )برآورد ت ابا توجه به هدف پژو

 جامعهاین نلته که در نظر گرفتن  و  های محیط زیستیبرای برسسب

به هتدف فتوق  دنیدست آمده را در رسبه جینتا یه  ن، خلا یآمار

عنوان   بته11 ، در این ملالعه تنیا یک منلقه )منلقهدهدیکاهش م

در  11 انتختاب منلقته لیتلداستت.  آماری در نظر گرفته شده جامعه

از نظتر  ی منلقتهبتودن نستب ه  تن زیمشید ن مختلفمناط   انیم

بتالا بتودن تعتداد و  یاساس نظر خبرگتان شتیرداربر یسلح درآمد

 است. این منلقه رد ییمواد غاا یهابازارها و فروش اه

 

 هاآوری دادهروش جمع

تفاده از شیر مشید و با است 11 های پژوهش حاضر در منلقهداده

 دستتتت آمتتتد. کلیتتتهبه نامهآوری پرستتتشروش میتتتدانی و ج تتتع

بندی شده که در بسته ساله محصولات تازه 59تا  20کنندگان مصرف

آمتاری تحقیت  در  عنوان جامعتهمشید سلونت داشتند، به 11 منلقه

گیری منظور تعیتین حجتم ن ونته از روش ن ونتهنظر گرفته شدند. به

   استفاده شد.1 دلهتصادفی ساده )معا

  1معادله )
 

برای اط ینتان در  z=64/1: ضریب قابلیت اط ینان )zکه در آن، 

: واریتانس جامعته،  : اندازهNشد ،  درصد در نظر گرفته 90سلح 

هتایی استت مج وعه ویژگی دهندهنشان :2εنسبی متغیر مورد نظر و 

ین بترآورد و مقتادیر واقعتی که برحسب حداکثر تفاوت نسبی مجاز بت

در نظتر  ε=12/0استت ) ای برای بترآورد تعیتین شتدهنامعلو  جامعه

 نیز به شرح زیر است: 2Vشد . برآورد  گرفته

                                   2معادله )

ترتیب انحتراف معیتار و  : بته03/20)   و xS (9/17که در آن، 

رد نظر هستند. در کاربرد واقعی مع ولاً سند متورد از میان ین متغیر مو

 عنوان پایهجای در نظر گرفتن تنیا یک متغیر  بهترین متغیرها )بهمیم

ای بترای هتر یتک از ن ونه حجم ن ونه انتخاب شده و اندازه محاسبه

 . در Mokhtari AmirMajdi, 2002شتود )این متغیرها محاسبه می

 عنوان پایتهاین ملالعه، ابتدا دو متغیر ت ایتل بته پرداختت و ستن بته

دست آمده مربوط به به جاکه حجم ن ونهمحاسبات انتخاب شدند. ازآن

دستت به نفر ، در نیایت حجم ن ونه 12متغیر سن بسیار کوسک بود )

نته آمده از متغیر ت ایل به پرداخت انتخاب شده و در انتیتا، حجتم ن و

 نفر تعیین شد. 150

گتتااری مشتتروط و بتتا ها بتتا استتتفاده از روش ارزشنامهپرستتش

بعدی طراحی شتد، بته ایتن صتورت کته پتس از یک سؤالات دوگانه

شناختی و سؤالات مرتبط با ن رش و آگاهی پرسیدن سؤالات ج عیت

کنندگان )که ه  ی متغیرهای توضتیحی متدل رگرستیونی را مصرف

آیتا حاضتر استت »دهنده پرسیده شد کته از فرد پاسخ کنند ،ایجاد می

بندی شده دارای برسسب محیط بسته برای محصولات کشاورزی تازه

تتری را پرداختت بتدون برسستب، مبلتغ بیش زیستی نسبت به ن ونه

که فرد به این سؤال پاسخ مثبت دهد، مبلغی به فترد صورتیدر« کند؟

ا خیر، نظر خود را اعتلا  کنتد. لاز  تواند با بله یپیشنیاد شده و او می

روش بتا استتفاده از  نامهبه ذکر است که مبالغ پیشتنیادی در پرستش

 طراحی شد.  Boyle et al., 1988بویل و بیشاپ )

 

گییراری ارزش نامهطراحییی مقییادیر هیدیینرادی در هر یی 

 مدروط

محتور استت کته  نامهگااری مشروط، روشی پرستشروش ارزش

 نامهکنندگان را از طریت  طراحتی پرستشت ایل به پرداختت مصترف

شوندگان، مبالغی مشتخا در کند. در این روش به مصاحبهبرآورد می

-شتود و پاستخکالا یا خدمات محیط زیستتی پیشتنیاد می ازای ارائه

کننتد. مبلتغ دهندگان ت ایل به پرداخت خود را با بله یا خیر تعیین می

نامیده  1«پیشنیاد اولیه»شود، دهندگان پیشنیاد میعینی که به پاسخم

گااری مشروط به مبلغ پیشنیاد اولیه بسیار شود. نتایج روش ارزشمی

                                                           
1- Starting bid 
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عنوان که مبتالغ متفتاوتی بتهصورتیحساس است  به عبارت دی ر، در

هتای ها و واکتنشدهندگان ارائه شتود، تصت یمپیشنیاد اولیه به پاسخ

های دهندگان را در پی خواهد داشت که منجر به تخ ینپاسخمتفاوت 

شود. در اکثر ملالعات مربتوط بته روش متفاوت ت ایل به پرداخت می

شتروع  گااری مشروط از میانه و میتان ین بترای تعیتین نقلتهارزش

هتای خلتاترین روشکننتد. یلتی از کم)پیشنیاد اولیته  استتفاده می

و بیشتتاپ استتت. طراحتتی مقتتادیر  طراحتتی پیشتتنیادها، روش بویتتل

بتا  گتااری مشتروط در ایتن پتژوهشارزش نامهپیشنیادی در پرسش

 Boyle) 1استفاده از روش بویل و بیشاپ )روش اعداد تصادفی مل ل 

et al., 1988انجا  گرفت. در این روش از تابع توزیع مقادیر پتیش  -

شتود. بته عبتارت اولیه استفاده می ادهایآزمون برای استخراج پیشنی

آزمتون )مبتالغ پتیش دی ر، فرض بر آن است که توزیع پیشتنیادهای

باز تعیین  -آزمون که از روش انتیاهای پیشت ایل به پرداخت در داده

باشتد. هتای واقعتی یلستان متیشوند  با توزیع ت ایل به پرداختمی

 یار مرحله است:طراحی مبالغ پیشنیاد در این روش، شامل س

اعتداد تصتادفی  N/2، به تعتداد Nاساس تعداد ن ونه الف  ابتدا بر

(iPشتود   با استفاده از توزیع یلنواخت در بازه صفر و یتک ایجتاد می

(N/2, …, P3, P2, P1P.  

-تولید می iq، 3داده اضافی با استفاده از معادله  N/2ب  به تعداد 

 گردد:

 N/2P-, …, 13P-, 12P-, 11P-= (1iP-= 1iq(  3معادله )

، بتا استتفاده از تتابع توزیتع تج عتی iqو  iPج  مقادیر احت الات 

آزمون و از طری  معلوس تابع توزیتع تج عتی های پیشتجربی داده

 شوند.مقادیر احت الات، تبدیل به مقادیر پیشنیادها می

 i(P1-= Fib(  4معادله )

طور وط به هر پیشنیاد، بتههای مربنامهد  در نیایت، تعداد پرسش

 شود.تصادفی تعیین می
 

 مدل اقتصاد نجی

متدل گااری مشتروط ماننتد های ارزشداده رایج لیو تحل هیتجز

صفر را ارائته  ت ایل به پرداختاز حاف  ییهان ونه پروبیت،و  لاجیت

. در این ملالعه، جیتت تحلیتل عوامتل متؤثر بتر ت ایتل بته دهندیم

 . مزیت Kristrom, 1997شود )استفاده می 2کپرداخت از مدل اسپای

مشتروط  یگتاارارزش هتایپژوهشدر این استت کته  کیاسپا مدل

                                                           
1- The method of complementary random numbers 

2- Spike model 

در برآورد نیایی وارد کرده پرداخت را  رایصفر ب لی، احت ال ت ادوگانه

 هایمتدلکنتد کته در یرا فتراهم مت یمختلفت یهتالیاملان تحلو 

نیستت. در واقتع،  ریپتااملان ود مانند لاجیت و پروبیتموج استاندارد

 "یافراطت"دو فرض  نیدهد تا تفاوت بیبه فرد اجازه م کیمدل اسپا

افتراد پاستخ و برابتر بتا  wtp نیان یت  مالفکند: ) لیو تحل هیرا تجز

 wtpشتتود و )ب  یبتترآورد شتتده در ن ونتته فتترض متت wtp نیان یتتم

 رپاستخ ویت. در مورد اول، افتراد غدهندگان برابر با صفر اسرپاسخیغ

حالتت دو ، افتراد  در و شتوندیلحتا  ن ت یارآمت لیو تحل هیدر تجز

شتتتوند صتتتفر کدگتتتااری می wtpعنوان دارای غیرپاستتتخ و بتتته

(Kristrom, 1997 .  در  یاراه حل گوشته جهیمشابه نت اسپایکمدل

صفر   تیق یوقت یحتکه طوریه  باست یخصوص یکالاها یبازارها

 یاثربخشت . Aizaki et al., 2022) شتود ین ت یداریتاست، کالا خر

 ,Yoo & Kwakاست ) شدهاز ملالعات تأیید  یدر برخ کیمدل اسپا

2002 Tan et al., 2022; .  

اول، ن ونته  نستخه است. در ارائه شدهاسپایک دو نسخه از مدل 

، امتّا شودیم میمثبت تقس wtpصفر و  wtpدهندگان با به پاسخ اساساً

 :مختلف دهندگان به سه دستهپاسخ میمدل، تقس نیدو  ا هدف نسخه

 -2 ، ت ایل بته پرداختت منفتیکه پروژه را دوست ندارند ) یکسان -1

 هک یکسان -3و  یل به پرداخت صفر )ت ا هستند تفاوتیکه ب یکسان

ت ایتل بته پروژه در حال بیبتود رفتاه استت ) نیا که شوندیمتوجه م

  . در ایتن ملالعته از نستخهKristrom, 1997است )  پرداخت مثبت

 است. استفاده شده« ترین مدل اسپایکساده»اول با عنوان 

از مقتدار   wtp) فترد کبه پرداخت ی مقدار ت ایلاحت ال که  نیا

تجاوز نلنتد،   Aمبلغ معین پیشنیادی برای پایرش یا رد یک پروژه )

 شود:صورت ذیل ن ایش داده میبه

  F Prob(WTP = (wtpA(A)  5معادله )

و بتدون کتاهش  وستتهیتابع راستت، پ کی: wtpF(A) ،که در آن

 به این شلل خواهد بود:مورد انتظار  WTP جه،یاست. در نت

   6معادله )

(A)dA.wtp -(A)dA wtpF – E(WTP) =  

 یابیدر هن ا  استفاده از سؤالات ارزشت wtpF(A) نیمنظور تخ به

تتوان را می wtpF(A)کند. مقدار  رییدر سراسر ن ونه تغ دیبا A ،ینریبا

 زد. نیحت ال تخ از ج له حداکثر ا یمختلف یهابا روش

شتلل به WTP عیکه تابع توزاست فرض شده  ،کیدر مدل اسپا

 :است ریز
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  7معادله )
(A) = 0               if A < 0wtpF 

                p               if A = 0 

(A)     if A > 0  wtpG                 

و  وستهیبع پتا کی wtpG(A)و  بوده  0، 1متعل  به ) p در آن، که

wtpG ∞lim A = (A)و  pwtpG = (0) که یطوربه ،است یشیافزا

 وجود دارد.در صفر )اسپایک   1یوست یناپ -پرش کی ن،ی. بنابرا1

 یلتیکنتد: استتفاده می یابیاساساً از دو سؤال ارزش اسپایکمدل 

 ایتخواهد در پروژه مشارکت داشته باشد فرد اصلاً می ایآ که پرسدمی

 ی، شاخصتiهر فرد  یکند. برامی شنیادیرا پ A  تیق ی ریدو  ر؟یخ

 :خیر ایفرد در بازار است  ایکه نشان دهد آ شودمی فیتعر

if WTP > 0 (0  iS 1 =  8معادله )

otherwise). 

بته  لیتدهنده ماپاستخ ایتدهد کته آمی، نشان iTبه طور مشابه، 

 :ریخ ایاست  یشنیادیپ  تیپرداخت ق

if WTP > A (0  = iT 1  9معادله )

otherwise). 
شلل زیر ن تایش داده ن ایی برای ن ونه بهسپس، ل اریتم درست

  :Kristrom, 1997شود )می

  10معادله )
(A)]wtpF –ln[1  iTil =  

(0)]wtpF –(A) wtp) ln[FiT –(1 i+ S   

(0)].wtp) ln[FiS –+ (1    

 -هتای اقتصتادیمتغیرهای توضتیحی ایتن متدل شتامل ویژگی

ختانواده ،  اجت اعی )جنسیت، وضعیت تأهتل، ستن و درآمتد ماهیانته

ای از ابزارهتای متؤثر بتر   کته مج وعته4pبازاریابی ) عناصر آمیخته

کنندگان است )متغیرهتای بتازار ع للرد بازاریابی و رفتار خرید مصرف

 ، اه یت شلل ظاهری 3به تبلیغات )ترفیع  ، توجه2محل خرید )ملان

  و مقتدار 4بندی محصتول )محصتولمحصول و اه یت شتلل بستته

کنندگان    و ن تترش و ستتلح آگتتاهی مصتترف5پیشتتنیادی )قی تتت

های محیط زیستی )متغیرهای ن رش فرد به رابله مثبت انجا  فعالیت

های محیط زیستی کشتاورزی ستنتی، و پرستیژ، ن رش فرد به آسیب

های اه یت وجود هر نوع برسسب روی محصول و شتناخت برسستب

 باشد.محیط زیستی از قبل  می

 

 نتافج و بحث

                                                           
1- Jump-discontinuity 

2- Place 

3- Promotion 

4- Product 

5- Price 

هتای های توصتیفی متغیرهتای ویژگیآماره دهندهنشان 1جدول 

اجت تتاعی استتت. براستتاس نتتتایج ایتتن جتتدول، تعتتداد  -اقتصتتادی

نفتر   33دهندگان مترد )از پاسخ ترنفر  بیش 117دهندگان زن )پاسخ

 67/52اند. ه ینین درصد ج عیت را به خود اختصاص داده 78بوده و 

هستتند.  متأهلها درصد از آن 33/47دهندگان مجرد و درصد از پاسخ

 56درصد  و ستن  67/62سال سن دارند ) 25گویان بالای اکثر پاسخ

خانواده،  ا درآمد ماهیانهتر است. در ارتباط بسال و کم 25ها، نفر از آن

 33/33میلیتون بتود ) 16ها درآمدشان بتین هشتت تتا تر خانوادهبیش

 24تا  16ها درآمدی بین درصد از آن 30ترتیب درصد  و پس از آن به

تتر درصد کم 33/17میلیون و  24درصد درآمد بالای  33/19میلیون، 

محصتولات از هشت میلیون درآمد دارنتد. اگرسته بتازار محتل خریتد 

هتتای دهندگان، مغازهدرصتتد از پاستتخ 67/62کشتتاورزی تتتازه بتترای 

درصتد   33/37هتا )نفر از آن 56فروشی  است، امّا فروشی )خردهمیوه

ی، ارهیتزنج هایو فروشت اه هاپرمارکتیهانیز از بازارهای دی ر مانند 

ی و یتا نترنتیا هایفروش اه، کیمحصولات سالم و ارگان هایفروش اه

 کنند.خرید می از کشاورز میمستقطور هب

هتای توصتیفی متغیرهتای آماره دهندهنشتان 2شلل و  2جدول 

کنندگان بازاریتابی و ن ترش و ستلح آگتاهی مصترف عناصر آمیخته

 است.

دهندگان بته شود، اکثتر پاستخطور که در شلل مشاهده میه ان

بندی محصتول نیتز بلیغات توجه داشته و به شلل ظتاهری و بستتهت

انجتتا  »تتتر افتراد ایتتن تصتتور کتته دهنتتد. ه ینتتین بیشاه یتت می

شود که در نظر دی تران موقعیتت های محیط زیستی باعا میفعالیت

دانند. را مورد قبول ن ی« تر  داشته باشیماجت اعی بالاتر )پرستیژ بیش

 33/45ندن کشاورزی سنتی به محیط زیستت، در ارتباط با آسیب رسا

دهندگان نظتری نداشتتند و میتزان نظترات مختالف و درصد از پاسخ

کنندگان، وجتود برسستب مواف  نیز بسیار به هم نزدیک بود. شترکت

دانند و دهنده  روی محصولات را ضروری می)هر نوع برسسب آگاهی

یا بتیش از حتد  ها اه یت وجود برسسب را زیاد ودرصد از آن 33/67

های محتیط زیستتی را، درصد از افراد برسسب 33/37اند. اعلا  کرده

 33/25شتناختند و این پژوهش، کتم می نامهپیش از پر کردن پرسش

میزان متوسط و زیاد با ایتن ترتیب بهها بهدرصد از آن 33/37درصد و 

 ها آشنایی داشتند.برسسب
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 اجتماع  -های اقتصادییرهای وفژ  های توصیف  متغآماره -1جدول 

Table 1- Descriptive statistics of independent variables 

 :راوان  
Frequency (percentage) 

 بندیدسته
Grouping 

 متغیر
Variable 

33 (22.00%) 
 مرد

Man جنسیت 
Gender 

117 (78.00%) 
 زن

Female 

79 (52.67%) 
 مجرد

Single وضعیت تأهل 
Marital status 

71 (47.33%) 
 متأهل

Married 

56 (37.33%) 
 سال و ک تر 25

Years and under 25 سن 
Age 

94 (62.67%) 
 سال 25بیشتر از 

More than 25 years 

26 (17.33%) 
 زیر هشت میلیون

Under 8 million 

 درآمد ماهیانه خانواده )تومان 
Monthly family income 

50 (33.33%) 
 میلیون 16 هشت تا

8 to 16 million 

45 (30.00%) 
 میلیون 24تا  16

16 to 24 million 

29 (19.33%) 
 میلیون 24بالای 

Above 24 million 

94 (62.67%) 
 یفروشوهیمغازه م

Fruit shop بازار محل خرید 
Shopping market 

56 (37.33%) 
 سایر بازارها

Other markets 

 

 
 های توصیف  متغیرهای توضیح طیف لیکرت آماره -2شکل 

Fig. 2- Likert spectrum of descriptive statistics of independent variables 
 

 



 635     …زندگی با  ط زیستی چرخهتخمین تمایل به پرداخت برچسب محی ،حیدری و همکاران

 کنند ا بااارفاب  و نگرش و سطح آ اه  مصرف های توصیف  متغیرهای عناصر آمیختهآماره -2جدول 

Tabel 2- Descriptive statistics of independent variables with Likert scale 

 :راوان  
Frequency (percentage) 

 متغیر
Variable 

 همیشه

Always 

71 

(47.33%) 

 بعض  اوقات

Sometimes 

51 

(34.00%) 

 هر ز

Never 

28 

(18.67%) 

 توجه به تبلیغات
Attention to advertising 

 بیش از حد

More than 

56 

(37.33%) 

 زیاد

Much 

49 

(32.67%) 

 متوسط

medium 

31 

(20.67%) 

 کم

Low 

9 

(6.00%) 

 اه یت ندارد

Not important 

5 

(3.33%) 

 اه یت شلل ظاهری محصول

The importance of the appearance of the product 

 بیش از حد

More than 

31 

(20.67%) 

 زیاد

Much 

35 

(23.33%) 

 متوسط

Medium 

51 

(34.00%) 

 کم

Low 

24 

(16.00%) 

 اه یت ندارد

Not important 

9 

(6.00%) 

 بندی محصولاه یت شلل بسته

The importance of product packaging 

 کاملاًموافقم

Completely 

agree 

37 

(24.67%) 

 موافقم

Agree on 

8 

(5.33%) 

 نظری ندار 

No 

comment 

35 

(23.33%) 

 مخالفم

Against 

15 

(10.00%) 

 کاملاً مخالفم

Completely 

opposed 

55 

(36.67%) 

 های محیط زیستی و پرستیژن رش فرد به رابله مثبت انجا  فعالیت

A person's attitude towards the positive relationship 

between doing environmental activities and prestige 

 کاملاًموافقم

Completely 

agree 

21 

(14.00%) 

 موافقم

Agree on 

18 

(12.00%) 

 نظری ندار 

No 

comment 

68 

(45.33%) 

 مخالفم

Against 

16 

(10.67%) 

 کاملاً مخالفم

Completely 

opposed 

27 

(18.00%) 

 های محیط زیستی کشاورزی سنتین رش فرد به آسیب

A person's attitude towards the environmental damage 

of traditional agriculture 

 بیش از حد

More than 

29 

(19.33%) 

 زیاد

Much 

72 

(48.00%) 

 متوسط

Medium 

19 

(12.67%) 

 کم

Low 

22 

(14.66%) 

 اه یت ندارد

Not important 

8 

(5.33%) 

 اه یت وجود هر نوع برسسب روی محصول

The importance of having any type of label on the 

product 

 زیاد

Much 

56 

(37.33%) 

 متوسط

Medium 

38 

(25.33%) 

 مک

Low 

56 

(37.33%) 

 های محیط زیستی از قبلشناخت برسسب

Knowing eco-labels in advance 

 

های توصیفی پاسخ به پیشنیادهای طراحی شده را ، آماره3جدول 

نفر اعتلا  کردنتد کته  27شرکت کننده،  150دهد. از میان نشان می

 محصتولات کشتاورزی تتازههای محتیط زیستتی روی برای برسسب

بندی شده، ت ایل به پرداخت ندارند و در نتیجه، مقتادیر طراحتی بسته

درصد،  10مانده پیشنیاد شد. مقادیر پیشنیادی، نفر باقی 123شده به 

عنوان ن ونه، درصد هستند. به 80درصد و  50درصد ،  30درصد ،  20

نفتر از  24ه نفر پیشتنیاد شتده کت 25درصد به  10طب  جدول مقدار 

استت.  ها این پیشنیاد را پایرفته و تنیتا یتک نفتر آن را رد کتردهآن

، با افزایش مقادیر پیشنیادی، نسبت 3ه ینین طب  اطلاعات جدول 

 های خیر به بله روندی تقریباً صعودی دارد.پاسخ
 

 های توصیف  پاسخ به پیشنهادآماره -3جدول 

Table 3- Descriptive statistics of the response to the proposal 

 مقادفر پیشنهاد 

Bid amounts (%)  
 جمع

Total 
80 50 30 20 10 

 پاسخ به مقادیر پیشنیاد خیر 1 8 15 15 17 56
Response to the bid amount 67 6 4 13 20 24 بلی 

123 23 19 28 28 25 
 ج ع

Total 
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ها، دهد. تعتداد مشتاهدهج مدل اسپایک را نشان می، نتای4جدول 

 است. 0000/0مورد بوده و معناداری کل مدل  150

متغیر جنسیت در مدل برآورد شده معنادار نیست. تأثیر این متغیتر 

در ملالعات مختلف )ملالعتات مترتبط بتا ت ایتل بته پرداختت بترای 

های محتتیط زیستتتی محصتتولات کشتتاورزی تتتازه  متفتتاوت برسستب

ای بتا هتدف بررستی عنوان مثال، در ملالعهاست. به تخ ین زده شده

های محتیط زیستتی بتا ترجیحتات بین فرمت و قالب برسستب رابله

کننده، ت ایتتل بتته پرداختتت و توجتته بصتتری بتترای گیاهتتان مصتترف

 ,.Rihn et alمیوه در آمریلا، متغیر جنسیت معنادار نیست ) تولیدکننده

 ;McFadden & Huffman, 2017  ، امّا در برخی ملالعات )2019

Argemí-Armengol et al., 2019 متغیتر معنتادار بتوده و زنتان ، 

های محیط تری برای برسسبنسبت به مردان، ت ایل به پرداخت بیش

 زیستی داشتند.

أهل تأثیر مثبت و معناداری بر ت ایل بته پرداختت متغیر وضعیت ت

 ,.Riccioli et alختوانی دارد )داشته و از این منظر بتا ملالعتات هم

دهتتد کتته احت تتال پرداختتت بتترای  . ایتتن متغیتتر نشتتان می2020

 های محیط زیستی موجود روی محصتولات کشتاورزی تتازهبرسسب

 تر است.نسبت به افراد مجرد بیش متأهلافراد  بندی شده دربسته

دهتد کته در جوانتان متغیر معنادار سن با ضریب منفی نشتان می

های سال و ک تر ، احت ال ت ایل به پرداخت بترای برسستب 25)سن 

تتر تر بیشمحیط زیستی ارائه شده در این ملالعه نسبت به افراد مسن

ی و تخ تین ت ایتل بته ملالعات دی تر بتا هتدف بررست است. نتیجه

متاکور  پرداخت برای سند نتوع برسستب محتیط زیستتی، بتا نتیجته

 De-Magistris & Gracia, 2016; McFadden راستتا استت )هم

& Huffman, 2017.  

مثبتت  ختانواده دارای علامتت ضریب متغیر معنادار درآمد ماهیانه

بوده، به این معنا که هر سه میزان درآمد شخا بالاتر باشد، احت تال 

های محتیط زیستتی وجتود تری برای برسسبت ایل به پرداخت بیش

خواهد داشت. متغیر درآمد در ملالعات دی ر در ارتبتاط بتا ت ایتل بته 

های محیط زیستی محصولات کشتاورزی تتازه، نیتز پرداخت برسسب

 McFadden & Huffman, 2017 My etستت )معنتادار و مثبتت ا

al., 2018; Rihn et al., 2019; .  

در ارتباط با بازار محل خرید که یک متغیر معنادار استت، احت تال 

فروشتی  هفروشی )خردهای میوهت ایل به پرداخت افرادی که از مغازه

ها پرمارکتیهاکنند، نسبت به افرادی که از سایر بازارها مانند خرید می

، کیمحصولات سالم و ارگان هایفروش اهی، ارهیزنج هایو فروش اه

کننتد، خریتد می از کشتاورز میمستقطور ی و یا بهنترنتیا هایفروش اه

 تر است.های محیط زیستی ارائه شده کمبرای برسسب

 توجه به تبلیغات در این مدل معنادار نیست.متغیر 

متغیر اه یت شلل ظاهری محصول در سلح پنج درصد معنتادار 

رفتت بترای بوده و علامت ضریب آن مثبت است. اگرسته انتظتار می

دهند، مسائل تر به شلل ظاهری محصول اه یت میکسانی که بیش

 محیط زیستی مرتبط با تولید محصتول )نستبت بته شتلل ظتاهری 

های محیط زیستی، ت ایتل بته تری داشته و برای برسسباه یت کم

باشند )علامت منفی برای ضتریب ، امتّا نتتایج تری داشتهپرداخت کم

تر به ظاهر محصول موجتب دهد که توجه بیشاین پژوهش نشان می

علس، این افراد ت ایل به کاهش احت ال ت ایل به پرداخت نشده و به

های محتیط زیستتی موجتود روی برسستب تتری بترایپرداخت بیش

 بندی شده دارند.بسته محصولات کشاورزی تازه

بندی محصول، یک متغیر معنتادار بتا ضتریب اه یت شلل بسته

بندی منفی بوده و به ایتن معنتا استت کته هرسته افتراد بترای بستته

ها تری قائل باشند، احت ال ت ایل به پرداخت آنمحصول اه یت بیش

تتر های محیط زیستی ارائته شتده در ایتن پتژوهش کمبرای برسسب

 است.

های محیط زیستی مثبت انجا  فعالیت متغیر ن رش فرد به رابله

 هتای محتیط زیستتی نشتانهو پرستیژ )به این معنا کته انجتا  فعالیت

 داشتن موقعیت اجت اعی بالاتر در نظر دی ران است ، معنادار نشد.

حیط زیستی کشتاورزی ستنتی، های ممتغیر ن رش فرد به آسیب

دهد، برای افرادی که معنادار شده و ضریب مثبت این متغیر نشان می

رستاند، کنند کشاورزی سنتی بته محتیط زیستت آستیب میتصور می

های محیط زیستتی تری برای برسسباحت ال ت ایل به پرداخت بیش

های محتتیط زیستتتی روی محصتتولات وجتتود دارد. وجتتود برسستتب

های محتیط کند تتا ایتن افتراد از میتزان آستیبک میکشاورزی ک 

توانند خرید محصولات کشاورزی تازه زیستی محصول آگاه شده و می

 ها انجا  دهند.را با استفاده از اطلاعات موجود روی این برسسب

های متغیر اه یت وجود هر نوع برسسب روی محصول )برسستب

های رن تی تغایتهنشان ررایج موجود روی محصولات مانند برسسب 

های محتیط  ، اثر معناداری بر احت ال ت ایل به پرداختت برسستبای

 زیستی ندارد.
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 برآورد مدل اسپافک -4جدول 
Table 4- Estimation of the spike model 

P > │z│ z 

خطای 

 استاندارد

Std. error 

 ضرفب

Coefficient 

 متغیر
Variable 

0.847 -0.19 0.6090325 -0.1176089 
 جنسیت

Gender 

0.063 1.86 0.5967402 1.108437 
 وضعیت تأهل

Marital status 

0.010 -2.57 0.674621 -1.735772 
 سن

Age 

0.057 1.90 0.2574905 0.4902125 
 درآمد ماهیانه خانواده

Monthly family income 

0.052 1.94 0.5422007 1.052265 
 بازار محل خرید

Shopping market 

0.929 0.09 0.3740859 0.0333536 
 توجه به تبلیغات

Attention to advertising 

0.047 1.99 0.2813358 0.5598942 
 اه یت شلل ظاهری محصول

The importance of the appearance of the product 

0.024 -2.26 0.2900694 -0.6541791 
 بندی محصولاه یت شلل بسته

The importance of product packaging 

0.166 -1.38 0.1879686 -0.2601341 

 های محیط زیستی و پرستیژن رش فرد به رابله مثبت انجا  فعالیت

A person's attitude towards the positive relationship between doing 

environmental activities and prestige 

0.056 1.91 0.1749805 0.334121 
 های محیط زیستی کشاورزی سنتین رش فرد به آسیب

A person's attitude towards the environmental damage of traditional agriculture 

0.327 -0.98 0.183377 -0.1796699 
 اه یت وجود هر نوع برسسب روی محصول

The importance of having any type of label on the product 

0.039 2.07 0.3105154 0.6414721 
 های محیط زیستی از قبلشناخت برسسب

Knowing eco-labels in advance 

0.000 4.58 0.014801 0.0678237 
 مقدار پیشنیادی
Bid amount 

0.000 4.71 1.015401 4.783705 
 عرض از مبدأ

Cons 

 150= تعداد مشاهدات
Number of obs = 150 

Wald chi2 (13) = 49.63 

Prob > chi2 = 0.0000 

Log likelihood = -54.363447 

 

های محیط زیستی از قبتل در ستلح پتنج متغیر شناخت برسسب

درصد معنادار بوده و اثر مثبت بر احت ال ت ایل بته پرداختت دارد، بته 

ها آشنایی داشته باشند، تر با این برسسباین معنا که هرسه افراد بیش

های محتیط زیستتی سستبهتا بترای براحت ال ت ایل به پرداخت آن

تر استت. بندی شده، بیشبسته موجود روی محصولات کشاورزی تازه

ی با هدف برآورد ت ایل به پرداخت ادست آمده با ملالعهبه این نتیجه

دارای برسسب محیط زیستتی در ویتنتا ،  1کنندگان برای برنجمصرف

  .My et al., 2018ملابقت دارد )

، ه ینتتین متغیتتر مقتتدار پیشتتنیادی )پیشتتنیادهای 4در جتتدول 

معنتادار بتوده و  %1روش بویتل و بیشتاپ  در ستلح طراحی شده به

ضریب آن دارای علامت مثبت است. اگرسه علامت مثبت این متغیتر 

ای در ملالعات دی ر باشد، سنین نتیجهطور مع ول قابل تفسیر ن یبه
                                                           
1- Oryza sativa 
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ت ایل به پرداخت استفاده کردند، دیده  که از مدل اسپایک برای برآورد

بترآورد ت ایتل بته »با هتدف  ایعنوان مثال، در ملالعهاست. به شده

 ، Wang et al., 2023« )های هیدروژنیپرداخت برای ارتقاء اتوبوس

« ی مدل اسپایک بتا یتک متدل مع تولیمقایسه»با هدف  یاملالعه

(Yoo & Kwak, 2002یایتبترآورد مزا»دی ری با هدف    و ملالعه 

 یزیربرنامه یو شیر محیط زیستی یاز بیبودها یامج وعه یاجت اع

 ، کته متدل Saz-salazar & Garcia-Menendez, 2001« )شتده

یب متغیر مقدار ها مورد استفاده قرار گرفته شده نیز ضراسپایک در آن

 پیشنیادی دارای علامت مثبت است.

نتایج آزمتون آمتاری در رابلته بتا ت ایتل بته پرداختت  5جدول 

دهد کته متوستط ی فوق نشان میدهد. نتیجهبرآوردشده را نشان می

باشد کته بته لحتا  آمتاری تفتاوت می %6543/70ت ایل به پرداخت 

ل به پرداخت صفر دارد  به این معنا که ج عیت مورد داری با ت ایمعنی

ی بندی شتدهبستته ملالعه حاضرند برای محصولات کشتاورزی تتازه

بتدون برسستب  دارای برسسب محیط زیستی نسبت به قی ت ن ونته

 تر پرداخت کنند.بیش %71حدود 

 

 برآورد مقدار اسپافک و تمافل به پرداخب -5جدول 
Table 5- Estimation of spike amount and willingness to pay 

P > │z│ z 
 خطای استاندارد

Std .error 

 مقدار

The amount of 
 

0.001 3.38 20.89637 70.6543 
 ت ایل به پرداخت

Willingness to pay 

 

  یرینتیجه

های محتیط زیستتی حاصتل از های اخیر توجه به آلودگیدر سال

تتر در مندی جوامع به دانستن بیشقهعلاتولید محصولات و در نتیجه 

استت.  مورد عوامل حفاظت و تخریب محتیط زیستت افتزایش یافتته

های محیط زیستی برای پاستخ بته ایتن نیتاز جامعته تعریتف برسسب

ها، اطلاعات محیط زیستی مربوط به محصولات اند. این برسسبشده

  در واقتع دهنتدکنندگان ارائته میهتا را بته مصترفو فرآیند تولید آن

دهتد تولیتد محصتول ها نشتان میاطلاعات موجود روی این برسسب

هایی و به سه میزان برای محیط زیست داشتته و مورد نظر سه آسیب

ی محتیط زیستت یا فرآیند تولید تا سه حد طب  رفتارهای دوستتارانه

هتای محتیط زیستتی بترای است. برآورد ارزش اقتصادی برسسببوده

کنندگان سه ستی ی از دهد که مصرفنشان میمحصولات کشاورزی 

هتتایی را آوری سنتتین اطلاعتتات و دادههتتای لاز  بتترای ج تتعهزینتته

توان تص ی ات موثرتری در رابلته خواهندپرداخت و از این طری  می

گااری صتحیح ایتن محصتولات های مربوطه گرفت. قی تبا سیاست

کننده قوق مصترف)با انجا  تحقیقات و اقدامات لاز   از جیت حفص ح

هتا بترای ه لتاری در رواج طور ه زمان و تشوی  آنو تولیدکننده به

گتااری های محیط زیستی اه یت دارد. بتا وجتود اه یتت ارزبرسسب

های محیط زیستی، ملالعتات ک تی در اقتصادی در ارتباط با برسسب

حاضتتر بتته  انتتد. در ملالعتتهادبیتتات داخلتتی بتته ایتتن موضتتوع پرداخته

های محتیط زیستتی موجتود روی محصتولات اری برسستبگاارزش

گیری میزان ت ایل به پرداختت بندی شده با اندازهبسته کشاورزی تازه

گااری مشتروط و افراد برای این محصولات با استفاده از روش ارزش

استت. لاز  بته ذکتر  یک بعدی پرداخته شتده های دوگانهنامهپرسش

شده در این ملالعته، بتا استتفاده از  است، برسسب محیط زیستی ارائه

استت. در  باز طراحتی شتده نامهدست آمده از یک پرسشاطلاعات به

های محیط زیستی کته ماکور، در ارتباط با اه یت ویژگی نامهپرسش

لاز  استتت در طراحتتی برسستتب متتورد استتتفاده قتترار گیرنتتد، از 

 دهندگان سؤالاتی پرسیده شد.پاسخ

گااری مشروط بر مقدار پیشنیادی در روش ارزش جاکه مبالغازآن

ت ایل به پرداخت برآورد شده تاثیرگاار استت، انتختاب روش طراحتی 

مناسب برای مبالغ پیشنیادی که خلای نتایج را به حتداقل برستاند از 

اه یت زیادی برخوردار است. در این ملالعه از روش بویتل و بیشتاپ 

ا برای طراحی پیشنیادها استفاده هخلاترین روشعنوان یلی از کمبه

بررسی ت ایل به پرداخت و عوامل مؤثر بر آن نیتز بتا استتفاده از شد. 

نسبت  کیاسپا مدلاست. مزیت  مدل رگرسیونی اسپایک انجا  گرفته

گتااری مشتروط هتای ارزشهای رگرسیونی رایتج در پژوهشبه مدل

حاف نلترده و  به پرداخت صفر را لیاحت ال ت ادوگانه این است که 

کند  در نتیجته استتفاده از متدل استپایک در در برآورد نیایی وارد می

 دهد.پژوهش حاضر، خلا و سوگیری در نتایج را کاهش می

متغیرهای وضعیت تأهتل، درآمتد دهد که نتایج پژوهش نشان می
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ماهیانه خانواده، بازار محل خرید، اه یتت شتلل ظتاهری محصتول، 

محیط زیستتی کشتاورزی ستنتی، شتناخت  هاین رش فرد به آسیب

های محیط زیستی از قبل و مقدار پیشنیادی، تأثیر معنتادار و برسسب

بندی محصتول تتأثیر مثبت و متغیرهای سن و اه یتت شتلل بستته

معنادار و منفی بر احت ال ت ایل به پرداخت دارند. ه ینین متغیرهای 

ت انجتتا  جنستتیت، توجتته بتته تبلیغتتات، ن تترش فتترد بتته رابلتته مثبتت

های محیط زیستی و پرستیژ و اه یت وجود هر نتوع برسستب فعالیت

 روی محصول اثر معناداری بر احت ال ت ایل به پرداخت نشان ندادند.

جاکه متغیر محل خرید تأثیر معنادار و مثبت بر احت ال ت ایل ازآن

شود که محصولات دارای برسسب محیط به پرداخت دارد، پیشنیاد می

هتتتا و فروشتتتی، در هایپرمارکتهتتتای خردهجای مغازههزیستتتتی، بتتت

های محصولات سالم و ارگانیتک و ای، فروش اههای زنجیرهفروش اه

های اینترنتی بترای فتروش بته خریتداران ارائته شتود، زیترا فروش اه

ها کنندگانی که محصولات مورد نیاز ختود را از ایتن فروشت اهمصرف

های تتری بترای برسستبختت بیشکنند، ت ایل به پرداخریداری می

جاکه برای افترادی کته بته شتلل ازآنسنین محیط زیستی دارند. هم

دهنتتد، احت تتال ت ایتتل بتته پرداختتت ظتتاهری محصتتول اه یتتت می

شتود کته اجترای تر است، توصیه میهای محیط زیستی بیشبرسسب

گااری بترای محصتولاتی کته از نظتر ظتاهری دارای طرح برسستب

 ند، صورت پایرد.کیفیت مللوب هست

تتوان در ارتباط با علامت مثبت ضریب مقدار پیشتنیادی نیتز می

 دلایل زیر را ارئه داد:

است،  که این نتیجه در ملالعات دی ر نیز یافت شدهجاییآناز -1

طور ذاتی علامت متغیر قی ت پیشنیادی احت ال دارد مدل اسپایک به

 کند.را در شرایلی مثبت فرض می

تتوان ثبت شدن علامت ضریب مقدار پیشنیادی را میعلت م -2

جستتتجو کتترد. طبتت  تئتتوری متتاکور،  1در تئتتوری ستتی نال قی تتت

کننده در مورد کیفیت کالا ناقا یا کم که اطلاعات مصرفصورتیدر

تتر نستبت بته گونه فرض کند که محصول گرانباشد، ت ایل دارد این

کته جاییآناز. در واقتع، های مشابه، دارای کیفیت بالاتری استن ونه

فترض کننتد،  ترتیفیتر را با کدارند محصولات گران لیت ا دارانیخر

 ,Baye & Harbaugh) کنند یداریتر را خرمحصول گران خواهندیم

2021 . 

های محتیط زیستتی متورد مقدار ت ایل به پرداخت برای برسسب

                                                           
1- Price signal theory 

ت کته درصد برآورد شده است که به این معنتا است 6543/70بررسی 

 ج عیتتت متتورد ملالعتته حاضتترند بتترای محصتتولات کشتتاورزی تتتازه

 دارای برسسب محیط زیستی نسبت به قی تت ن ونته بندی شدهبسته

تر پرداختت کننتد. دو ملالعته در درصد بیش 71بدون برسسب حدود 

ترتیب ت ایل به پرداخت برسسب محیط زیستتی زمینه مورد بررسی به

درصتد تخ تین زدنتد  25درصتد و  33ا، برای محصول برنج و بادا  ر

(My et al., 2018; De-Magistris & Gracia, 2016;  بالابودن . 

ت ایل به پرداخت )به صورت درصدی  برای برسسب محتیط زیستتی 

ت کشاورزی در مقایسه با ت ایل بته پرداخت مربوط به محصولات تازه

-De  و بتادا  )My et al., 2018برای محصولات دی ر مانند بترنج )

Magistris & Gracia, 2016دلیل بالابودن قی ت ایتن تواند به  می

نتایج درصدی به قی ت کالا بست ی داشتته و بترای محصولات باشد  

تری دارنتتد )ماننتتد محصتتولات پتتایین کالاهتتا و ختتدماتی کتته قی تتت

کشاورزی تازه که در این پژوهش مد نظر است ، ت ایل به پرداخت به 

 شلل درصدی بالاتر خواهد بود. ه ینین باید توجه داشت که جامعته

اساس نظر خبرگتان مشید بوده که بر 11 حاضر، منلقه آماری ملالعه

الایی برخوردارنتد. شیرداری، ساکنان آن از ستلح درآمتدی نستبتاً بت

فوق در منتاط  دی تر شتیر صتورت گیترد،  بنابراین، سنانیه ملالعه

رو، انتظار بر این است که ت ایل به پرداخت متفاوتی برآورد شود. ازاین

حاضر به مناط  دی ر شتیر بایتد تعتدیلاتی  برای تع یم نتایج ملالعه

. بتالا اجت اعی آن مناط  صورت گیترد –متناسب با شرایط اقتصادی

ارزش بتتالای  دهندهبتتودن ت ایتتل بتته پرداختتت بتترآورد شتتده نشتتان

کنندگان محصتتولات های محتتیط زیستتتی بتترای مصتترفبرسستتب

 بندی شده نیز هست.بسته کشاورزی تازه

حاضتر و بررستی تنیتا  کوسک در ملالعه با توجه به حجم ن ونه

نده بته شود که در ملالعات آییلی از مناط  شیر مشید، پیشنیاد می

های محیط زیستی و بررسی ت ایل بته پرداختت گااری برسسبارزش

آن برای سایر مناط  شیر مشید و دی تر شتیرهای کشتور پرداختته 

بندی بستته شود. ه ینین در این پژوهش، محصولات کشاورزی تازه

های شده مورد ملالعه قرار گرفت، حال آن که بتا توجته بته برسستب

های محتیط زیستتی ستت جیتانی برسستبترین فیرموجود در بزرگ

ها را تتوان ایتن برسستب  می2023شاخا برسسب محیط زیستی، )

برای سایر محصولات و خدمات ماننتد انتواع محصتولات کشتاورزی 

ها، بخش زراعی، باغبانی، دامپروری و شیلات، انواع غااها و نوشیدنی

خان ی، پروازهای هواپی ایی و حتی خود لواز  آرایشی، مبل ان و لواز  
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بر برآورد ت ایل بته پرداختت ها نیز مورد بررسی قرار داد. علاوهشرکت

ها، های محیط زیستی، پرداختن به قالب و ظاهر برسسببرای برسسب

طور کلتی، س تون ی میزان و س ون ی اطلاعات روی برسستب و بته

های آینتده ضتروری های محیط زیستی نیز در ملالعهطراحی برسسب

منظور تخ ین ت ایل به پرداختت هایی بهرسد. انجا  ملالعهبه نظر می

های مختلتف ردپتا )شتامل کنندگان برای اطلاعتات برسستبمصرف

 شود. ردپای آب، نیترژن و کربن  نیز پیشنیاد می
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